
MANUAL DE 
MARCA



El Manual de Marca de Zarabanda Beltrán (ZB), una firma legal 
especializada en Derecho Sancionatorio, Tributario y Laboral con 15 
años de experiencia en Bogotá, es una herramienta esencial para 
consolidar su identidad en el mercado. Con una misión centrada 
en la excelencia y ética profesional hacia sus clientes, ZB busca 

destacarse en los próximos años como proveedor líder de servicios 
en Aseguradoras, gracias a su enfoque en Derecho de Seguros y 

Riesgos. Valores como transparencia, excelencia y responsabilidad 
guían su trabajo, mientras que este Manual garantiza la coherencia 

de su identidad visual y verbal, transmitiendo confianza y 
profesionalismo en cada interacción con sus clientes y públicos 
objetivo. Así, ZB a traves de este manual se proyecta como una 
firma fuerte, elegante, sobria, responsable, confiable y humana, 

afianzando su posición en el mercado legal y contable.

A C E R C A  D E  L A  M A R C A



C o n t e n d i o

Área de seguridad

Colores

Tipografía

Aplicaciones incorrectas

Versiones correctas

Versiones responsive

Aplicaciones de la marca

Logo

Aplicaciones correctas



L o g o
El logo es el identificador de la 
marca comúnmente utilizado 
en todas las aplicaciones.



A r e a  d e
s e g u r i d a d
Para asegurar una óptima 
aplicación y percepción del 
símbolo del logotipo en todos 
los soportes y formatos, se
ha determinado una zona
de seguridad que establece 
una distancia mínima con los
textos y elementos gráficos 
equivalente al propio símbolo 
del logotipo.

El tamaño mínimo al que se 
puede reproducir el logotipo 
es de 10 cm de ancho.



C o l o r e s
Las referencias de color son 
los Pantones especificados 
aquí. Si las condiciones de
impresión no permiten su uso, 
el logotipo podrá imprimirse
en cuatricromía o en negro.

Este es el color principal de
la marca y el que debe 
predominar.

HEX: #B59771

C: 26%
M: 36%
Y: 55%
K:  13%

R: 181
G: 151
B: 113

HEX: #14213C

C: 100%
M: 87%
Y: 45%
K:  55%

R: 20
G: 33
B: 60

HEX: #F4F5EF

C: 6%
M: 3%
Y: 8%
K: 0%

R: 244
G: 245
B: 239

HEX: #DAD5D1

C: 17%
M: 15%
Y: 17%
K:  0%

R: 218
G: 213
B: 209

P r i n c i p a l e s  

C o m p l e m e n t a r i o s

HEX: #606569

C: 60%
M: 47%
Y: 43%
K:  31%

R: 96
G: 101
B: 105

HEX: #2C4065

C: 91%
M: 74%
Y: 34%
K:  24%

R: 44
G: 64
B: 101



T i p o g r a f í a

N E X A  B O L D
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

N E X A  L I G H T

G E O R G I A  R E G U L A R
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

G E O R G I A  B O L D
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

G E O R G I A  B O L D  I T A L I C
A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

La tipografía principal es la 
familia Nexa Bold y Light.

El tipo de letra secundario es
la familia Georgia Regular, Bold
y Bold italic.



V e r s i o n e s  
c o r r e c t a s
Siempre que sea posible, la marca 
se aplicará en su versión principal.

En caso de que no sea posible 
por motivos técnicos, se utilizará
la versión en blanco y negro.



A p l i c a c i o n e s
c o r r e c t a s
Debe garantizarse la máxima 
visibilidad, legibilidad y contraste en 
todas las aplicaciones.

Si el logotipo se va a aplicar sobre 
fondos o fotografías no corporativas, 
se deberá aplicar en blanco o negro, 
según la luminosidad del fondo.



A p l i c a c i o n e s
i n c o r r e c t a s
El logotipo tiene medidas y 
proporciones relativas determinadas 
por los criterios de composición, 
jerarquía y funcionalidad.

En ningún caso se realizarán 
modificaciones de estos tamaños
y proporciones.

Aplicación de color incorrecta Deformación

Fuentes incorrectas

Espaciado incorrecto Tamaño equivocado

Porcentajes de color

ZARABANDA
BELTRÁN
&  A S O C I A D O S  S . A . S .



V e r s i o n e s  
r e s p o n s i v e
La marca debe adaptarse de 
manera efectiva a los tamaños. 
Aquí mostramos las medidas
mínimas y su adaptación.

Mínimo 10 cm de ancho
T a m a ñ o  M á x i m o

Mínimo 1 cm de ancho
T a m a ñ o  M í n i m oMínimo 5 cm de ancho

T a m a ñ o  M e d i o



P a t r o n e s
Un pattern o patrón de 
repetición, es un diseño
especialmente pensado y 
preparado para que, al ser 
replicado tanto en horizontal 
como en vertical, y sea
cual sea la medida de la 
superficie, el diseño
mantenga la continuidad
de manera infinita.



A p l i c a c i o n e s
d e  l a  m a r c a

Para evitar resultados no deseados a la hora de poner 
en práctica la marca en diferentes medios, se deben 
seguir una serie de reglas genéricas.

Ordenar y aplicar correctamente el símbolo del logotipo 
es garantía de que transmitirá perfectamente la
jerarquía dentro de la imagen corporativa en su 
conjunto.



PAPELERÍA
M e m b r e t e  



PPT
P o w e r  P o i n t



Papelería
A g e n d a s



Papelería
E s f e r o s



Papelería
S t i c k e r s



Papelería
T a r t j e t a s  d e
p r e s e n t a c i ó n



Papelería
S o b r e
d e  m a n i l a



Papelería
P l a n i f i c a d o r



Papelería
C a r p e t a s



Pop
B u s o s



Pop
B u s o s



Template
I n s t a g r a m



Este manual fue realizado por:

Jessica Paola Arenas 
   Diseñadora Gráfica -  Especialista en Contenidos digitales 
Javier Orlando Monroy 
   Publicista y Mercadólogo




